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Publicista, Diplomado en Diseño y Desarrollo de proyectos digitales. Google Expert Qualified 

Individual.

Especializado en diseñar estrategias digitales y  activaciones que integran comunicación ATL 

y Medios Digitales para marcas como Nestle, Pizza  Hut, Cuprum, VTR, Renault.

Digital Business Director para el grupo de agencias G.O.G (Grey, Ogilvy & Geometry Global).

Docente de Social ME. Líder en educación Digital Online.

Docente en la escuela de administración y negocios del DUOC UC, la  escuela de 

comunicación de la universidad Santo Tomás y director de contenidos para diplomados en 

Creatividad Digital y Social Media de la escuela de Creativos Brother Ad.
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1. ¿Por qué invertir en 

medios digitales?



TIENE INTERACCIÓN
Genera información sobre mi target y el 

mercado.

GENERA EXPERIENCIAS 

Comunicación mediante dispositivos personales

CONSTRUYE RELACIONES
Contacto constante, genera un día 

a día con el cliente.

ES POSIBLE HIPERSEGMENTAR

Conexión con la audiencia correcta, en el 

momento correcto, en el dispositivo correcto.

MEDIO INNOVADOR

Oportunidad de diferenciación 

mediante creatividad y tecnología.

GENERAN CONFIANZA
Vivimos en una sociedad On Demand - How To

Momentos para generar confianza /empatía  mediante 

contenido relevante.

TODO SE PUEDE MEDIR
Feedback de calidad, sin filtros 

externos y datos comparables.

MEDIO ECONÓMICO
En relación costo por contacto.

TU COMPETENCIA ESTÁ AHÍ

O lo estará pronto.
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INTERNET





1 DIA = 15 AÑOS



2. Hipersegmentación



GPS – DISPOSITIVO – COOKIES - LIKES

HIPERSEGMENTACIÓN

ENCUESTAS



HIPERSEGMENTACIÓN



HIPERSEGMENTACIÓN



RUBRO: TURISMO

HIPERSEGMENTACIÓN: EJEMPLO APLICADO



EJEMPLO APLICADO



EJEMPLO APLICADO



EJEMPLO APLICADO



EJEMPLO APLICADO



https://www.youtube.com/watch?v=l19-Gc5w0Wk

EJEMPLO APLICADO



https://www.youtube.com/watch?v=E3ADAHuNNvo

EJEMPLO APLICADO



https://vimeo.com/124665468

EJEMPLO APLICADO



3. Momento ZERO



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



DIGITAL MINDSET: 



4. Inbound Marketing



DIGITAL MINDSET: ESTRATEGIAS DE CONTENIDO RELEVANTE



DIGITAL MINDSET: ESTRATEGIAS DE CONTENIDO RELEVANTE



5. Digital Mindset



DIGITAL MINDSET: OWNED – PAID – EARN MEDIA



DIGITAL MINDSET: OWNED – PAID – EARN MEDIA



NECESIDAD DE MEDIOS PAGADOS PARA UN BUEN INICIO
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Mejor contenido, menos 

inversión en medios.

Tendencia clara hacia la 

efectividad.

En la era de la información, 

donde todos lo que vemos , 

hacemos y decimos fluye 

hacia todos lados.

Las marcas deben crear 

contenido relevante para que 

las personas deseen hacerlos 

fluir.

Las campañas mas exitosas 

de los últimos 2 años se 

basan en acciones que se 

realizan en la vida real.

DIGITAL MINDSET: OWNED – PAID – EARN MEDIA



DIGITAL MEDIA:
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https://www.youtube.com/watch?v=4WsLEG43g1I
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https://www.youtube.com/watch?v=pvcj9xptNOQ

DIGITAL MEDIA:



6. Linkedin
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https://www.youtube.com/watch?v=GBGCGSPSK3k
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1 Estudio The Mindset Divide, TNS, septiembre de 2012

3 tipos principales de contenido previsto1

Dedicar tiempo

Información sobre amigos

Información sobre intereses 

personales

Actualizaciones sobre ocio

Invertir tiempo

Información profesional

Actualizaciones sobre 

empresas

Temas de actualidad

1

2

3

Redes personales Redes profesionales

UNA MENTALIDAD PROFESIONAL

DIGITAL MEDIA:
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DIGITAL MEDIA:



7. Spotify



DIGITAL MEDIA:
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DIGITAL MEDIA:

COMPARATIVO CON RADIOS TRADICIONALES



8. Medios Disponibles



MEDIOS ATL/DIGITAL

TELEVISIÓN

TV Abierta
TV Cable

PRENSA

Diarios

Suplementos

Revistas

RADIO

FM

AM

Digital

VIA PUBLICA

Circuitos

Alto Impacto

Transporte

No tradicionales
Guias

ESPACIOS PRIVADOS

Estadios

Metro

Malls

Universidades

Colegios

FACEBOOK

TWITTER

INSTAGRAM

SPOTIFY

WHATSSAPP

WEB APPBANNERS BUSCADORESMAIL REDES SOCIALES SERVICIOS

LINKEDIN

NETFLIX

SHAZAM

*YOUTUBE

TOOL

GAMES

GOOGLE

BING

YAHOO

PROPIOS

RED GOOGLE

PLAN MEDIOS

PARTNERS



9. Flow Digital



DIGITAL MEDIA: FLOW DIGITAL

OBJETIVO

FORM CALL

CONVERSION

VIEWS LIKES COMMMENTSSHARES TRY

WEB

APP

RRSS

BANNERSGOOGLE DISPLAY SEO & SEM

VENTA

MAILING

AWARENESS



Acerca de Social Me

www.socialme.cl



¡Gracias!

CURSOS CLIC


